PLAN STUDIOW

Studia niestacjonarne pierwszego stopnia - profil praktyczny

Kierunek: Zarzadzanie i Marketing w Gospodarce Cyfrowej
Specjal.: Digital Marketing i zarzadzanie sprzedaza

UWAGA 32% punktéw ECTS przypisanych do programu studiow realizowana jest z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc¢.

Przysposobienie biblioteczne - 2 h w semestrze |

Uchwata nr 11 /2024-2028

Lp. Nazwa przedmiotu Kod przedmiotu Liczba godzin | semestr Il semestr Ill semestr IV semestr V semestr VI semestr
Razem| w ¢ Jw ¢ ECTS[w |C ECTS |W ECTS W ECTS|W |C ECTS |W ECTS
1 |Przedmioty | istyc polk do wyboru ZPP1 48 48 16% 2 32° 4
2 [|Podstawy filozofii i metodologia nauk ZPP2 16 16 167 2
3 |Przedmioty ogél Iniane lub na innych kierunkach* ZPP3 32 32 167 1 16° 1
4 |Encyklopedia prawa ZPP4 16 16 16° 3
5 |Matematyka ZPP5 32 16 16 165 16| 6
6 |Technologia informacyjna ZPP6 32 32 327 3
7  |Prawo cywilne ZPP7 16 16 16° 2
8 |Spoleczna odpowiedzialno$é biznesu ZPP8 16 16 16° 2
9  |Jezyki obce do wyboru ZPP9 96 96 3% 4 327 4 3% 4
10 |Mikroekonomia ZPK1 32 16 16 168 16| 6
11 |Podstawy nauki o przedsi¢biorstwie ZPK2 24 16 8 165 3
12 |Podstawy org; jii zar ZPK3 16 16 167 2
13 |Przedmioty do wyboru wspélne dla kierunku ZPK4 32 32 16 2 16 2
14 |Zarzadzanie zasobami ludzkimi ZPK5 32 16 16 164 16| 2
15 _|Rachunkowosé ZPK6 32 | 16 16 165 16| 4
16 |E-biznes i gospodarka cyfrowa ZPK7 24 8 16 8| 16| 3
17 ]Analiza ekonomiczna ZPK8 24 8 16 g 16| 3
18 |Statystyka i badania rynku ZPK9 32 16 16 165 16| 4
19 |Podatki i parapodatki w zarzadzaniu przedsigbiorstwem ZPK10 24 16 8 16° 8l 3
20 |Podstawy makroekonomii ZPK11 32 16 16 165 16| 6
21 |Zarzadzanie str i operacyjne ZPK12 24 8 16 8’ 16| 3
22 |Metody oceny projektéw gospodarezych ZPK13 32 16 16 165 16| 3
23 |Podstawy marketingu gospodarczego ZPK14 16 16 16° 2
24 |Miedzynarodowe stosunki gospodarcze ZPK15 32 16 16 165 16| 3
25 |Wprowadzenie do badan marketingowych ZPK16 32 16 16 165 16| 3
26 |Marketing mi¢dzynarodowy ZPK17 16 16 16° 3
27 |Zarzadzanie projektami ZPK18 24 8 16 8 16| 3
28 |E-administracja ZPK19 32 16 16 16° 16| 3
29 |Cyberbezpieczenstwo przedsigbiorstwa ZPK20 24 8 16 8 16| 3
30_|Biznesplan ZPK21 32 16 16 16%] 16| 3
31 |Digital marketing ZPS1 24 8 16 8& 16| 2
32 |Finanse przedsigbiorstw ZPS2 32 16 16 16" 16| 4
33 |E-commerce ZPS3 16 16 162 2
34 |Content marketing ZPS4 16 16 162 2
35 |Sztuka prezentacji i wystapien publicznych ZPS5 16 16 16% 2
36 |Wspolcezesna konsumpcja ZPS6 16 16 16° 3
37 |Znaczenie social media w marketingu cyfrowym ZPS7 24 8 16 8” 16| 2
38 |Strategie i techniki sprzedazy ZPS8 24 8 16 8" 16| 4
39 |AI w marketingu i sprzedazy ZPS9 24 8 16 8| 16| 3
40 |Strategie przedsiewzie¢ marketingowych ZPS10 16 16 16° 2
41 |Seminarium dyplomowe ZPS11 32 32 16 3 16 2
42 |Praca dyplomowa ZPS12 0 15
43 |Praktyka zawodowa ZPS13 0 8 8 16
144 | 72 120 | 80 1121120 56 | 144 104 | 128 32
Razem:| 1112 | 536 576 216 30 200 30 532 30 200 30 232 30 32 35
Oznaczenia: E - egzamin, Z - zaliczenia l?CZba eQZami,néW 4 4 4 4 4 0
liczba zaliczen 6 4 5 4 6 2
Praktyki: praktyka 6 miesieczna zawodowa po | roku oraz w sem. IV i VI Obowigzuje od: Zatwierdzono na Radzie Kolegium w dniu
*Ochrona wtasnosci intelektualnej - semestr | / ia - semestr Il Zasady BHP i ochrona przeciwpozarowa - 4 h w semestrze | 1 pazdziernika 2025 r. 29.11.2024 r.




PLAN STUDIOW

Studia niestacjonarne pierwszego stopnia - profil praktyczny

Kierunek: Zarzadzanie i Marketing w Gospodarce Cyfrowej
Specjal.: Digital Marketing i zarzadzanie sprzedaza

Liczba godzin
Przyktadowe przedmioty humanistyczno-spoteczne do .
wyboru Razem W C | semestr Il semestr 1Il semestr IV semestr Vi
Podstawy socjologii ZPP1/1 7
1 Twoércze rozwigzywanie konfliktdw ZPP1/2 16 16 16 2
Wspdiczesna antropologia filozoficzna ZPP1/3
1 [Kultura stowa ZPP1/4 16 16 16° 2
Etyka w biznesie ZPP1/5
Historia spoteczna Europy ZPP1/6
1 |Historia i kultura regionu ptockiego ZPP1/7 16 16 16° 2
Logika ZPP1/8
Liczba godzin
Przykladowe przedmioty do wyboru wspéline dla kierunku Razem| w C | semestr Il semestr Ill semestr IV semestr vi
Zarzadzanie organizacjg pozarzadowg ZPK4/1
K ikacja w dziatalnosci d j
13 omunikacja w ..Z|a lalnosci gospodarczej ZPK4/2 16 16 16Z 2
Kultura organizciji ZPK4/3
Entrepreneurship Studies ZPK4/4
Wspoiczesne wyzwania zarzadzania ZPK4/5
Strategi dsiebiorstw
13 rategie Prze siebiors ZPK4/6 16 16 1GZ 2
Demografia ZPK4/7
Negocjacje w biznesie ZPK4/8

UWAGA 32% punktéw ECTS przypisanych do programu studiow realizowana jest z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc¢.




PLAN STUDIOW

Studia niestacjonarne pierwszego stopnia - profil praktyczny

Kierunek: Zarzadzanie i Marketing w Gospodarce Cyfrowej
Specjal.: Rachunkowosc i zarzadzanie finansami cyfrowymi

Przysposobienie biblioteczne - 2 h w semestrze |

Uchwata nr 11 /2024-2028

Liczba godzin | semestr Il semestr IIl semestr IV semestr V semestr VI semestr
Lp. Nazwa przedmiotu Kod przedmiotu
Razem w c |w [¢] ECTS |W ] ECTS |W [¢] ECTS |W ] ECTS |W [¢] ECTS |W ] ECTS
1 |Przedmioty I isty pol do wyboru ZPP1 48 48 16° 2 32¢ 4
2 |Podstawy filozofii i metodologia nauk ZPP2 16 16 16% 2
3 |Przedmioty ogol lub na innych kierunkach* ZPP3 32 32 16% 1 16° 1
4 |Encyklopedia prawa ZPP4 16 16 16" 3
5 |Matematyka ZPP5 32 16 16 165 16| 6
6 |Technologia informacyjna ZPP6 32 32 324 3
7 |Prawo cywilne ZPP7 16 16 16" 2
8 _|Spoleczna odpowiedzialno$¢ biznesu ZPP8 16 16 16" 2
9 |Jezyki obce do wyboru ZPP9 96 96 324 4 327 4 32 4
10 |Mikroekonomia ZPK1 32 16 16 165 16| 6
11 |Podstawy nauki o przedsi¢biorstwie ZPK2 24 16 8 165 8 3
12 |Podstawy organizacji i zarzadzanie ZPK3 16 16 16% 2
13 |Przedmioty do wyboru wspélne dla kierunku ZPK4 32 32 16% 2 16% 2
14 |Zarzadzanie zasobami ludzkimi ZPK5 32 16 16 167 16| 2
15 |Rachunkowosé ZPK6 32 16 16 165 16| 4
16 |E-biznes i gospodarka cyfrowa ZPK7 24 8 16 8t 16| 3
17 |Analiza ekonomiczna ZPK8 24 8 16 8 16| 3
18 |Statystyka i badania rynku ZPK9 32 16 16 165 16| 4
19 |Podatki i parapodatki w zarzadzaniu przedsiebiorstwem ZPK10 24 16 8 165 8 3
20 |Podstawy makroekonomii ZPK11 32 16 16 165 16| 6
21 |Zarzadzanie strategiczne i operacyjne ZPK12 24 8 16 8 16| 3
22 |Metody oceny projektéw gospodarczych ZPK13 32 16 16 165 16| 3
23 |Podstawy marketingu gospodarczego ZPK14 16 16 16” 2
24 |Miedzynarodowe stosunki gospodarcze ZPK15 32 16 16 165 16| 3
25 |Wprowadzenie do badai marketingowych ZPK16 32 16 16 165 16| 3
26 |Marketing miedzynarodowy ZPK17 16 16 16" 3
27 |Zarzadzanie projektami ZPK18 24 8 16 8 16| 3
28 |E-administracja ZPK19 32 16 16 16" 16| 3
29 |Cyberbezpieczenstwo przedsi¢biorstwa ZPK20 24 8 16 8| 16| 3
30 |Biznesplan ZPK21 32 16 16 16°] 16| 3
31 |Analityka biznesowa w systemie ERP ZPS1 24 8 16 8° 16| 2
32 |Finanse przedsi¢biorstw ZPS2 32 16 16 16° 16| 4
33 |Ksiegowy i finansista w systemie ERP ZPS3 16 16 16 2
34 |Zastosowanie narzedzi informatycznych w rachunkowosci i finansach ZPS4 16 16 167 2
35 |Zastosowanie narzedzi IT w kadrach i placach ZPS5 16 16 164 2
36 |Rynek pieni¢zno - kapitalowy ZPS6 16 16 167 3
37 |Zarzadzanie finansami osobistymi ZPS7 24 8 16 8” 16| 2
38 |Ewidencja podatkowa ZPs8 24 8 16 8| 16| 4
39 |AI w finansach i rachunkowosci ZPS9 24 8 16 8% 16| 3
40 |Strategie przedsigwzigé finansowych ZPS10 16 16 164 2
41 |Seminarium dyplomowe ZPS11 32 32 167 3 167 2
42 |Praca dyplomowa ZPS12 0 15
43 |Praktyka zawodowa ZPS13 0 8 8 16
144 72 120 | 80 1121 120 56 | 144 104 | 128 32
Razem:| 1112 536 576 216 30 200 30 232 30 200 30 232 30 32 35
Oznaczenia: E - egzamin, Z - zaliczenia I?CZba eggamin()w 4 4 4 4 4 0
liczba zaliczen 6 4 5 4 6 2
Praktyki: praktyka 6 miesieczna zawodowa po | roku i w sem. IV Obowiazuje od: Zatwierdzono na Radzie Kolegium w dniu
*Ochrona j - semestr | / ie $r iskiem i ekologia - semestr Il Zasady BHP i ochrona przeciwpozarowa - 4 h w semestrze | 1 pazdziernika 2025 r. 29.11.2024 r.

UWAGA 32% punktéw ECTS przypisanych do programu studiow realizowana jest z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢.




PLAN STUDIOW

Studia niestacjonarne pierwszego stopnia - profil praktyczny

Kierunek: Zarzadzanie i Marketing w Gospodarce Cyfrowej
Specjal.: Rachunkowosc i zarzadzanie finansami cyfrowymi

Liczba godzin

Przyktadowe przedmioty h istyczno-spoteczne do wyboru Razem | w ¢ | semestr Il semestr 1l r v r V semestr VI semestr
Podstawy socjologii ZPP1/1 7
! Twércze rozwigzywanie konfliktow ZPP1/2 16 16 16 2
Wspotczesna antropologia filozoficzna ZPP1/3
1 [Kultura slowa ZPP1/4 16 16 16" 2
Etyka w biznesie ZPP1/5
Historia spoteczna Europy ZPP1/6
1 [Historia i kultura regionu ptockiego ZPP1/7 16 16 16” 2
Logika ZPP1/8
Liczba godzin
Przyktadowe przedmioty do wyboru wspélne dla kierunku Razem w ¢ | semestr Il semestr 1ll semestr IV semestr V semestr VI semestr
Zarzadzanie organizacjg pozarzadowg ZPK4/1
13 Komunikacja w c{zialalnos’ci gospodarczej ZPK4/2 16 16 162 2
Kultura organizciji ZPK4/3
Entrepreneurship Studies ZPK4/4
Wspoétczesne wyzwania zarzgdzania ZPK4/5
13 Strategie Pmedsiebiorstw ZPK4/6 16 16 16/ 2
Demografia ZPK4/7
Negocjacje w biznesie ZPK4/8

UWAGA 32% punktéw ECTS przypisanych do programu studiow realizowana jest z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢.




